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Dėl azartinių lošimų reklamos ir skatinimo dalyvauti lošimuose 
 
Atsakingo lošimų verslo asociacija (toliau – ALVA), vienijanti keturias  azartinius lošimus 

Lietuvoje organizuojančias bendroves, susipažinusi su Lošimų priežiūros tarnybos prie Finansų 
ministerijos (toliau – LPT) parengta konsultacija „Dėl azartinių lošimų reklamos ir skatinimo 

dalyvauti lošimuose nuo 2025 liepos 1 d.“ (toliau – Konsultacija), nori pareikšti šias pastabas dėl 

Konsultacijos: 

 

1. LPT neteisingai aiškina LR Azartinių lošimų įstatymo (toliau – ALĮ) 9 str. 4 d. b punkte 

pavartotą terminą „statinė“, Konsultacijoje aiškinant šį terminą kaip reikalavimą, kad 

reklaminiuose languose, reklamuojančiose lažybų bendrovę, esantis vaizdas turi būti 

„fiksuotas“, t.y. nejudėti, nesikeisti.  

Norint atskleisti tokio traktavimo klaidingumą, paprasčiau būtų išsiaiškinti „statinio“ 
reklamos lango antonimo – „dinaminio“ reklamos lango turinį. Skaitmeninėje rinkodaroje 

„dinaminė“ reklama (dinaminiai langai, dinaminiai skelbimai ir pan.) suprantama kaip  

pagrįsta vartotojų elgesiu reklama, kurios turinys yra automatiškai generuojamas pagal 
vartotojų interesus. Šios reklamos esminė savybė yra rodyti individualizuotas reklamas 

vartotojams, atsižvelgiant į jų elgesį internete1. „Statinė“ reklama yra tokia, kuri rodoma 
visiems vartotojams vienoda, nepriklausomai nuo lankytojo savybių. „Dinaminė“ reklama taip 

pat gali būti suprantama kaip kintančio turinio reklama (pvz. reklamuojant poilsinės kelionės 

pasiūlymą, kuriame nurodoma jo kaina, kaina gali kisti priklausomai nuo kelionės 
organizatoriaus keičiamos kelionės kainos). „Statinės“ reklamos turinys visada išlieka 

vienodas ir nekinta priklausomai nuo išorinių veiksnių pasikeitimo. 
ALĮ yra aiškiai suformuluoti draudimai ir reikalavimai interneto svetainėse skelbiamai 

reklamai: neturėti nuorodos į reklamuojamos bendrovės (jos prekės ženklo) svetainę, kuriose 

organizuojamos lažybos, reklamos langai  negali dengti viso ar dalies interneto svetainių, 
kuriuose jie skelbiami) turinio ar neleisti patekti prie svetainės turinio neatsakius į languose 

esančias užklausas. Taip pat galioja ir bendri reikalavimai reklamai, t.y. joje neturi būti 
papildomos vaizdinės, garsinės ar grafinės informacijos. Tačiau nėra draudimo, kad interneto 

ar televizijos reklamoje lažybas organizuojančios bendrovės pavadinimas ar prekės ženklas 
keistų savo poziciją reklamos plote, judėtų pagal tam tikrą vektorių ir pan. Pažymime, kad 

LPT nėra suteikti įgaliojimai nustatyti platesnius draudimus ar ribojimus, nei jie nustatyti ALĮ. 

 
1 Plačiau apie dinaminę reklamą galima sužinoti čia https://lfpr.lt/facebook-ads-reklamos-pateikimo-budai-ir-
formatai/ arba čia https://adacado.com/display-blog/the-benefits-of-static-vs-dynamic-
ads/#:~:text=Static%20ads%20are%20ads%20that,marketing%20objective%20and%20business%20type  
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2. LPT nepagrįstai išaiškino, kad sporto komandų ar renginių pavadinimai negali būti 

formuluojami iš jų originalių pavadinimų pridedant lažybas organizuojančių bendrovių 

pavadinimus arba prekės ženklus. 

 

ALĮ 10 str. 93 d.  naudojamos kelios sąvokos: „rėmimo pranešimas“, „rėmėjo 

pristatymas skelbime apie remiamą renginį““, „rėmėjo pristatymas“. Kalbant apie „rėmėjo 
pristatymą“ (šios dalies 1 punktas) nustatoma, kad gali būti nurodomas tik rėmėjo pavadinimas 

ar prekės ženklas, remiamo asmens pavadinimas, vardas ir (ar ) pavardė. Tai reiškia, kad gali 

būti nurodomas tik sporto komandos pavadinimas, prie jo pridėjus lažybų bendrovės 
pavadinimą arba prekės ženklą. Reikalavimas teikti informaciją apie renginio ar jo 

transliacijos laiką ir vietą keliamas aptariamos straipsnio dalies 3 punkte, kalbančiame apie  
„rėmėjo pristatymus skelbimuose apie remiamus renginius“. Asociacijos nuomone ALĮ 

nenustato jokio draudimo pereinamuoju laikotarpiu  naudoti tokius pavadinimus, kurie yra 

naudojami šiuo metu, pvz. „Betsafe LKL“ „Topsport A lyga“ ar „7bet Lietkabelis“. 
 

3. Neaiški sąvoka „visas reklaminis plotas“ kai kalbama apie reklamą interneto svetainėse. 

ALĮ 10 str. 9 d. 4 p. b papunktis nustato interneto svetainėse skelbiamos reklamos 
taisykles, pagal kurias tam tikru laiku reklama negali viršyti tam tikros dalies „viso reklamos 

ploto“. Neaišku kas laikoma „visu reklaminiu plotu“, o tai svarbu, nes nustatytas ribojimas 

siejamas būtent su šia sąvoka. Asociacijai kyla klausimų kaip bus skaičiuojama ar skelbiama 
reklama atitinka ploto reikalavimus: ar tai skaičiuojama per vieną portalo straipsnį, per visą 

interneto svetainę/informacinį portalą, ar skaičiuojamas de facto tuo metu esantis plotas ar 
visas plotas kurį svetainės administratorius skiria reklamai, nepaisant to ar visas plotas yra 

išpirktas ir išnaudotas ir kt. panašūs klausimai. Asociacija mano, kad ALĮ aiškiai nenustačius 

naudojamos sąvokos turinio bei parametrų, turi būti taikomas plačiausias „viso reklaminio 
ploto“ aiškinimas – tai visas reklaminis plotas, kuris svetainės administratoriaus tuo metu 

skirtas reklamai visoje svetainėje (nepaisant kiek to reklaminio ploto buvo išpirkta ir (ar) 
panaudota. 

 

4. Kitos pastabos ir klausimai: 

 

- Konsultacijoje nurodomas draudimas naudoti laimės simbolius, emocinius šūkius, iliuziją 

apie lengvus laimėjimus ir kitus panašius vizualinius elementus. Asociacijos nuomone 

Konsultacija yra skirta paaiškinti rinkos dalyviams LPT poziciją, kaip institucija traktuoja 

ALĮ reikalavimus,  kokius veiksmus laikys ALĮ nustatytų reklamos draudimų pažeidimu 

ir pan. Todėl Konsultacijos turinys turi būti maksimaliai aiškus ir detalus. Šiuo atveju nėra 

aišku, kas yra „laimės simbolis“ ar „iliuzijos apie lengvą laimėjimą vizualinis elementas“. 

Paliktas neaiškumas programuoja ginčytinas situacijas ateityje dėl bendrovių ir LPT 

specialistų skirtingo šių sąvokų turinio suvokimo. 

- Konsultacijoje nurodoma, kad bendrovių interneto svetainėse, kuriose organizuojamo 

lošimai, galima skelbti patvirtintą reglamentą (be spalvų, reklaminių frazių vaizdų ar 

dizaino elementų, kurie galėtų skatinti lošti). Ar teisingai suprantame, kad interneto 

svetainėse bendrai gali būti naudojamos spalvos, dizaino elementai, žodžiai ir frazės, 

kurios neskatina lošti? 

Atsakingo lošimų verslo asociacijos vadovas    Mindaugas Ardišauskas 


