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Originalas pastu siunciamas nebus

2025 m. kovo 24 d.
Dél azartiniy loSimy reklamos ir skatinimo dalyvauti loSimuose

Atsakingo loSimy verslo asociacija (toliau — ALVA), vienijanti keturias azartinius losimus
Lietuvoje organizuojancias bendroves, susipazinusi su LoSimy prieZitiros tarnybos prie Finansy
ministerijos (toliau — LPT) parengta konsultacija ,,Dél azartiniy lo§imy reklamos ir skatinimo
dalyvauti losSimuose nuo 2025 liepos 1 d.“ (toliau — Konsultacija), nori pareiksti Sias pastabas dél
Konsultacijos:

1. LPT neteisingai aiskina LR Azartiniy loSimy jstatymo (toliau — AL]) 9 str. 4 d. b punkte

I3

pavartotq terming , statiné“, Konsultacijoje aiskinant §j terming kaip reikalavimg, kad
reklaminiuose languose, reklamuojanciose lazyby bendrove, esantis vaizdas turi biti
fiksuotas “, t.y. nejudeti, nesikeisti.

Norint atskleisti tokio traktavimo klaidinguma, paprasciau biity iSsiaiskinti ,,statinio®
reklamos lango antonimo — ,,dinaminio” reklamos lango turinj. Skaitmeninéje rinkodaroje
,dinaminé¢* reklama (dinaminiai langai, dinaminiai skelbimai ir pan.) suprantama Kkaip
pagrista vartotojy elgesiu reklama, kurios turinys yra automatiskai generuojamas pagal
vartotojy interesus. Sios reklamos esmin¢ savybé yra rodyti individualizuotas reklamas
vartotojams, atsizvelgiant j jy elgesj internetel. ,,Statiné* reklama yra tokia, kuri rodoma
visiems vartotojams vienoda, nepriklausomai nuo lankytojo savybiy. ,,Dinaminé* reklama taip
pat gali biiti suprantama kaip kintancio turinio reklama (pvz. reklamuojant poilsinés kelionés
pasiilyma, kuriame nurodoma jo kaina, kaina gali kisti priklausomai nuo kelionés
organizatoriaus keiiamos kelionés kainos). ,,Statinés* reklamos turinys visada iSlieka
vienodas ir nekinta priklausomai nuo isoriniy veiksniy pasikeitimo.

AL]J yra aiskiai suformuluoti draudimai ir reikalavimai interneto svetainése skelbiamai
reklamai: neturéti nuorodos j reklamuojamos bendrovés (jos prekés zenklo) svetaing, kuriose
organizuojamos lazybos, reklamos langai negali dengti viso ar dalies interneto svetainiy,
kuriuose jie skelbiami) turinio ar neleisti patekti prie svetainés turinio neatsakius j languose
esancias uzklausas. Taip pat galioja ir bendri reikalavimai reklamai, t.y. joje neturi buti
papildomos vaizdingés, garsinés ar grafinés informacijos. Tac¢iau néra draudimo, kad interneto
ar televizijos reklamoje lazybas organizuojanc¢ios bendrovés pavadinimas ar prekés zenklas
keisty savo pozicija reklamos plote, judéty pagal tam tikrg vektoriy ir pan. Pazymime, kad
LPT néra suteikti jgaliojimai nustatyti platesnius draudimus ar ribojimus, nei jie nustatyti ALJ.

1 Platiau apie dinamine reklamg galima suZinoti &a https://Ifpr.It/facebook-ads-reklamos-pateikimo-budai-ir-
formatai/ arba &ia https://adacado.com/display-blog/the-benefits-of-static-vs-dynamic-
ads/#:~:text=Static%20ads%20are%20ads%20that,marketing%200bjective%20and%20business%20type
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2. LPT nepagristai isaiskino, kad sporto komandy ar renginiy pavadinimai negali biiti
formuluojami is jy originaliy pavadinimy pridedant lazybas organizuojanciy bendroviy
pavadinimus arba prekés Zenklus.

ALJ 10 str. 98 d. naudojamos kelios sgvokos: ,rémimo praneSimas®“, ,,réméjo
pristatymas skelbime apie remiama renginj*“, ,,rémejo pristatymas®. Kalbant apie ,,réméjo
pristatyma‘ (Sios dalies 1 punktas) nustatoma, kad gali biiti nurodomas tik réméjo pavadinimas
ar prekés zenklas, remiamo asmens pavadinimas, vardas ir (ar ) pavardé¢. Tai reiSkia, kad gali
biiti nurodomas tik sporto komandos pavadinimas, prie jo pridéjus lazyby bendroves
pavadinimg arba prekés Zenklg. Reikalavimas teikti informacija apie renginio ar jo
transliacijos laika ir vieta keliamas aptariamos straipsnio dalies 3 punkte, kalbanciame apie
,rémeéjo pristatymus skelbimuose apie remiamus renginius“. Asociacijos nuomone AL]J
nenustato jokio draudimo pereinamuoju laikotarpiu naudoti tokius pavadinimus, kurie yra

naudojami Siuo metu, pvz. ,,Betsafe LKL* ,, Topsport A lyga“ ar ,,7bet Lietkabelis®.

3. Neaiski sqvoka ,,visas reklaminis plotas“ kai kalbama apie reklamg interneto svetainése.

ALJ 10 str. 9 d. 4 p. b papunktis nustato interneto svetainése skelbiamos reklamos
taisykles, pagal kurias tam tikru laiku reklama negali virSyti tam tikros dalies ,,viso reklamos
ploto®. Neaisku kas laikoma ,,visu reklaminiu plotu®, o tai svarbu, nes nustatytas ribojimas
siejamas bitent su $ia sgvoka. Asociacijai kyla klausimy kaip bus skai¢iuojama ar skelbiama
reklama atitinka ploto reikalavimus: ar tai skai¢iuojama per vieng portalo straipsnj, per visg
interneto svetaing/informacinj portalg, ar skai¢iuojamas de facto tuo metu esantis plotas ar
visas plotas kurj svetainés administratorius skiria reklamai, nepaisant to ar visas plotas yra
iSpirktas ir iSnaudotas ir kt. panasas klausimai. Asociacija mano, kad ALJ aiSkiai nenustacius
naudojamos sgvokos turinio bei parametry, turi biiti taikomas placiausias ,,viso reklaminio
ploto* aiSkinimas — tai visas reklaminis plotas, kuris svetainés administratoriaus tuo metu
skirtas reklamai visoje svetain€je (nepaisant kiek to reklaminio ploto buvo iSpirkta ir (ar)
panaudota.

4. Kitos pastabos ir klausimai:

- Konsultacijoje nurodomas draudimas naudoti laimés simbolius, emocinius sukius, iliuzija
apie lengvus laiméjimus ir kitus panasius vizualinius elementus. Asociacijos nuomone
Konsultacija yra skirta paaiskinti rinkos dalyviams LPT pozicija, kaip institucija traktuoja
AL reikalavimus, kokius veiksmus laikys AL] nustatyty reklamos draudimy pazeidimu
ir pan. Todél Konsultacijos turinys turi biiti maksimaliai aidkus ir detalus. Siuo atveju néra
aisku, kas yra ,,Jaimés simbolis* ar ,,iliuzijos apie lengva laiméjimg vizualinis elementas®.
Paliktas neaiSkumas programuoja gincytinas situacijas ateityje dél bendroviy ir LPT
specialisty skirtingo $iy sagvoky turinio suvokimo.

- Konsultacijoje nurodoma, kad bendroviy interneto svetainése, kuriose organizuojamo
loSimai, galima skelbti patvirtinta reglamenta (be spalvy, reklaminiy fraziy vaizdy ar
dizaino elementy, kurie galéty skatinti losti). Ar teisingai suprantame, kad interneto
svetainése bendrai gali buti naudojamos spalvos, dizaino elementai, zodziai ir frazés,
kurios neskatina losti?
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